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Principales rutas comerciales - China
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$us39.294 MM~

Comercio Pacifico*:

Sus7.665 MM «ees Rutas marftifias /

== RUtas terrestres

(*) Valor importado y exportado al 2015 por China incluye: soya, calzados, cacao, litio, plasticos, farmacéuticos y textiles.



Principales rutas comerciales — India
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Principales rutas comerciales — Africa
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» Principales productos de importacion de Africa: AzUcar, carne y cereales.
» Principal producto de exportacion de Africa: Aceites minerales.



Ruta de la Soya - China

. Kamchatka

« China importa Soya principalmente de EEUU, Argentina y Brasil, que equivale a $us35.015,1
MM.
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Ruta del Litio - China
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. Atlantico:
“ Sus12 MM

Comercio paises con sal
Pacifico:
Sus46 MM

* China importa Litio"bri'ncipalmnte de Argentina y Chile.
» Argentina Chile y Bolivia poseen el 59,9% de la concentracion geografica de litio metalico
(37,4 MM Ton). 6



Ruta del Polipropileno (Plasticos) - China

"~~.. Atlantico:
“$u51.951 MM

-‘x » \
« Estados Unidos y Brasil son los paises de América que exportan Propileno a China.
« El mercado objetivo de Bolivia es Brasil, Argentina, Pert y China. 7



Ruta de Manufacturas - China

al Atléntico:
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$us408 MM (Proc Sduct
Sus462 MM (Cal:

Comercio paises con sali
Pacifico: '

0S) Rosario
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PUs2.249 MM (Prendas ’ ) “ Productos Farmacéuticos
* Los principales pr‘oﬁuctos manufacturados importados por China == prendas de vestir
de Latinoameérica son los productos farmaceéuticos, prendas de —— cajzadosy productos de cuero
vestir, calzados y productos de cuero y el cacao. —— Cacaoy derivados 8



Destinos internacionales desde el aeropuerto de
Viru Viru
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« La implementacion del HUB intercontinental en el aeropuerto de Viru Viru — Santa
Cruz, permitird la apertura de nuevas rutas internacionales que interconectan las
rutas hasta china, incrementando el flujo de turismo.



Bolivia potencialidades productivas

L ocalizacion

% Soya : En el norte del departamento de Santa Cruz “zona de expansion” y
‘ Municipios de Chuquisaca, La Paz, Cochabamba, Tarija, Beni y Pando.

jﬁg Quinuay
B otros ; En el Altiplano sur: Oruro, La Paz, y Potosi y Cochabamba.

. Norte integrado de Santa Cruz (Montero, Okinawa, San Pedro y
Chia — ;
Yapacani) y la zona este del departamento.

de Cochabamba y Santa Cruz.

Productos
amazonicos : En la Amazonia de los departamentos de La Paz, Pando y Beni.
Almendras

@ Cacao : En la Amazonia de los departamentos de La Paz, Pando y Beni y parte

En la zona tropical de los departamentos de Santa Cruz, La Paz y
Cochabamba

#%¢  Estevia
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Bolivia potencialidades productivas
Localizacion
. Cueros

“ Cameélidos

Cochabamba

En el Altiplano: Oruro, La Paz, y Potosi y Cochabamba

’\’ Quipus La Paz
22

-l . i

A i | Linea Blanca Potosi
5% Vidrio Chuquisaca

/'.;'

g,‘ \ Papel y
%\Y\-/ carton

Cochabamba y Oruro

Textiles La Paz, Chuquisaca, Oruro, Potosi y Cochabamba.

L LELLLL

Aglomerados Beni, Pando y Santa Cruz.

P
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Grano

de Soya

Potencialidades

La demanda mundial crecié en los

ultimos anos en 10%.

Entre 2012 y 2014 Bolivia se situ6
los principales 10 paises

entre

exportadores a nivel mundial.
En 2012 y 2013 ademas de los
paises de la CAN se exportdo a
otros destinos en Asia y Europa.

Tiene usos diversos en produccion
de derivados (aceite, torta, harina).

AFRICA
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Sudafrica
Marruecos
Nigeria
Zimbabue
Kenia

Crecimiento
2011-2015 %

9 236%
T 16%

% 93%
T+ 40%
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Potenciales destinos por

& 7

AMERICA

EUROPA

Importaciones

* Meéxico

e Colombia
e (Canada

Alemania

* Espana

* Paises Bajos
* Rusia

* China

* Japon

e Taipei Chino
e Tailandia

*

t*

*
%+ 33%

Crecimiento
2011-2015 %

%+ 13%

e Estados Unidos # 36%

T 22%
+ 3%

4%
3%
3%

* 12%
T 3%
T 3%
T 1%



Quinua

Potencialidades

- Entre 2012 y 2015, las
importaciones de quinua crecieron
en 222%

 Bolivia, es el segundo principal
exportador de este producto.

 La quinua es reconocida
mundialmente por sus virtudes
nutricionales.

(1) Crecimiento de series en valor

Potenciales destinos por
Importaciones

AMERICA

e (Canada
 Brasil

* Francia
 Alemania

e Paises Bajos
* Reino Unido
* |talia

* Japon
* Israel
* Hong Kong

Crecimiento (1)
2012-2015 %

e Estados Unidos ‘B 174%

% 116%
T+ 2%

T+ 115%
% 2.193%
4 162%
%  456%
% 556%
% 660%
T 9%
¥ 15.010%



Amaranto -
Canahua G/

Potencialidades %/

» Bolivia tiene la ventaja de contar
con estos alimentos en su
territorio.

« Ambos alimentos tienen grandes
bondades alimenticias.

Potenciales destinos por
Importaciones

AMERICA

e

g o

Crecimiento
2011-2015 %

Estados Unidos ® 31%

Canada T+ 32%
Brasil + 18%
México 1+ 132%

Alemania ™ 41%
Paises Bajos T 3%
Espafia * 4%
Italia * 7%
Francia T+ 24%

* Qatar M 841%
* Jsrael



Tarwi

Potencialidades

« El tarwi posee un importante valor
proteinico, por sus altos contenidos
de grasa, hierro, calcio y fosforo.

* Su consumo es recomendado para
ninos en etapa de crecimiento,
mujeres embarazadas y en la
lactancia.

« Bolivia tiene la ventaja de contar
con este alimento en su territorio.

Potenciales destinos por
Importaciones

AMERICA

Crecimiento
2011-2015 %

e Perd T %

* Ecuador

* Republica
Dominicana

Reino Unido * 2%
ltalia *+ 3%

Espafia + 4%

India 2%

China T 4%
Arabia Saudita ® 19%
Indonesia T 20%



h \WA Potenciales destinos por
| & importaciones

recimien
|CA Crecimiento
y’

A MER 2011-2015

Ll Estados Unidos # 9%
B e Guatemala + 48%
* Perd T+ 200%
e Chile T+ 1%

Chia

Potencialidades

 La demanda mundial ha crecido en
los ultimos 5 afios en 11%

 El mundo tiende hacia una
nutricibon sana para corregir
disfunciones de salud, como Ila
obesidad, diabetes, etc, teniendo la

chia aplicaciones para estos «  Alemania 4+ 14%

aspectos. | | e Holanda T %

« La qlemanda |nlternaC|.onaI por la . Espafia * 8%

se[nllla ha cremdp ublcand.o a la e ReinoUnido ® 7%

chla con un precio excepcional a e Austria T+ 3%
nivel mundial.

AFRICA S ASIA

Ghana T+ % * India T+  16%

‘ \, Marruecos 44 * Turquia T 310%

Etiopia &+ 225% e China T 31%




Aceite de
Chia

Potencialidades

La demanda mundial ha crecido en
los dltimos 5 afos en 4%

Entre sus beneficios destaca su
accion antiinflamatoria, muy
recomendable para la artritis y para
regular la presion sanguinea.

Es la mayor fuente de vegetal de
Omega 3, 6 y 9. Constituye una
opcion saludable y natural que en
los Ultimos afios ha adquirido una
gran relevancia a nivel médico y
culinario.

AFR|CA Crecimiento
2011-2015

r“ Camerun % 5%

ﬁ#’. Su.défrica * %
Egipto % 52%

"0’%
v

Potenciales destinos por

Importaciones
AMERICA

Crecimiento

2011-2015
Estados Unidos # 18%
Canada T+ 13%
Uruguay T+ 5%
México T+ 6%
Brasil T+ 3%
Francia ) 4%
Suecia T 20%
Reino Unido #  14%
Bélgica +  31%
Japon *  10%
Malasia *  15%
Emiratos Arabes % 449
China t* 9%



Potenciales destinos por

Pasta de Cacao Importaciones

AMERICA Crecimiento

2011-2015 %

Potencialidades

_ e Canada * 3%

 El producto |,ou.ede ser producido de * Brasil * 12%
manera organica, dandole un valor e Chile T+ 4%
agregado ¢ México * 39%

« Existe experiencias exitosas de
exportaciones bolivianas del
producto, el mismo es reconocido

por su sabor y textura - Paises Bajos T+ 1%
« Bélgica * 8%

* Polonia 4 10%

* Espana T+ %

* ltalia * 10%

* Malasia T 29%

* Turquia T 43%

* Singapur * %

e Japon T 6%



\Wq Potenciales destinos por
gy importaciones

recimien
|CA Crecimiento
ﬁs""

A MEB 2011-2015

Chocolate

Potencialidades
Estados Unidos # 0%

* (Canada t 6%
« La demanda mundial ha crecido en e Brasil * 2%
los ultimos 5 afios en 3% * Chile T ™%
« EI Ceibo exporta el 97% de e Colombia @ 7%
derivados de cacao a diferentes
plazas de destino. .
e Di ' EUROPA
Dlver3|d§§i de productos de . Alemania + 4%
exportacion manteca de cacao, P Reino Unido H 7%
licor de cacao, cascara utilizada e Erancia * 2%
para producir té y chocolates finos. Holanda * 10%
Bélgica * &%
Polonia T 1%
AFRICA Crecimiento
2011-2015
Sudafrica # 10% e Japodn T 2%
Lil?ia + 8% * ArabiaSaudita A 11%
Egipto + 23% * China T 2%

Marruecos g 2% * Hong Kong T+ %

e Emiratos Arabes # 16%




Asa|' Potenciales destinos por

J\l/ Importaciones
(tél 7 AM ERlCA Crecimiento

2011-2015 %

Potencialidades

« El asai es considerado prodigioso * Estados Unidos  14%

por sus  propiedades  que * Canada * 10%
dificilmente son igualadas por otros * Jamaica * 10%
productos naturales.
» El asai es considerado como una
“super fruta” porque contiene R
grandes cantidades de vitamina C, EUROPA . _ .
calcio, hierro, acidos aspartico y . ;;aiggznido L] 3/2
glutamico y 16 aminoacidos. . Buloaria * 20%
 Bolivia tiene la ventaja de contar . ItaI?a * 191%
con este alimento en su territorio. . Irlanda * 1%
T+ 137%
Corea * 6%
Japon * 16%

Qatar T 2%




\.l” Potenciales destinos por
Importaciones

Castana

o 'AMERICA e et
Potencialidades . EEUU P
 (Canada T 26%
 Alto contenido nutricional, con 450 « Colombia * s%
gr. se cubre el requerimiento diario * Argentina * 2%
del cuerpo humano (calorias, e Meéxico % 18%
minerales y vitaminas.
 Ademas de alimento, se usa como 3
aceite de consumo y aceite para EUROPA
uso industrial. g~ * Alemania & 13%
- Castafia del Brasil so6lo se ol * ReinoUnido 4 5%
encuentra en bosques amazonicos * Holanda 4+ 10%
de Bolivia, Brasil y Peru. * Italia * 10%
* Francia * 20%
AFRICA Crecimiento
2011-2015
é;idpigma * 3% e Qatar *  25%
 Hong Kong T 37%
* Singapur * 2%
 CoreadelSur # 109%




Aceite de
Castana

Potencialidades

« Aceite rico en grasas no saturadas,

* (ue tienen tendencia a reducir el
nivel de colesterol en la sangre.

« Es utilizado de manera tradicional

para el consumo y el alumbrado

En forma industrial en la

elaboracion de cosméticos vy

jabones finos.

AFRICA Crecimiento
2011-2015

ﬁ""ﬂ‘?‘ « Uganda L
-' g‘?‘%ﬂ‘;.“' * Etiopia * 219%
o, W’ « Malawi * 103%

Burkina Fasof 106%

S

Potenciales destinos por
Importaciones
AMERICA

Crecimiento

2011-2015
2 ’ «  Meéxico T 2%
‘ * Colombia 4 116%

e Costa Rica T+ 37%
* \enezuela T 2%

£ ° Alemania T+ 5%
' * Holanda * 2%
* Espaia &+ 13%
* India T 8%
* Filipinas T 6s%
e Kuwait T 14%



Estevia Potenciales destinos por
J\l/ Importaciones

Crecimiento
A
2

% 7 =
% AM EFSJF: 2011-2015 %

i ?
"

Potencialidades

s n " e Canadj * 21%
l(te ? potetncw} 0 comod rna . Brasil &+ 26%
alternativa natural, para endulzar . México 2+ 20%

alimentos.

» El producto puede ser producido de
manera organica, dandole un valor
agregado y diferenciandolo de los

otros proveedores de estevia.
* Alemania T 3%

* Espana * 4%

* Polonia 4 18%
 China * 12%
* Japdn * %

Arabia Saudita ™ 2%



Cuero
Curtido

; \w Potenciales destinos por

S ; importaciones
: - '/AMERICA Crecimiento

2011-2015

Potencialidades

Ll México T %
o _ _ } * Estados Unidos #+ 16%
Si bien el valor de importaciones ha « Guatemala * 2%
caido los ultimos afos, entre 2011-
2015 el volumen importado
aumento en 2%.
Sector importante en generacion
de empleo.
Amplios usos en sector * Italia T 2%
manufacturero: marroquineria, * Austria * %
talabarteria, tapizado y * Espafia * 0%
confecciones de prendas de vestir; * Hungria T+ 21%
fabricacion de calzado
AFRICA
%‘ﬁ Sudafrica . Ching *  10%
S ‘ay * Marruecos o + 10
ol ey * Egipto VlgtnarT\
§ * Tailandia T 4%
’ ’ : * India ' 9%




otenciales destinos por
Importaciones

Pelo finoy lana
de camélidos

Crecimiento
2011-2015
Potencialidades Estados Unidos
Ecuador + 1%
« Entre 2011-2015 el volumen importado Argentina ™
a nivel mundial crecio en 1%.
 Producto con mucha identidad de la
zona andina de Bolivia, Peru, Ecuador,
Argentina y Chile.
 Fibras extremadamente valiosas por italia * 1%
sus caracteristicas textiles, escasez y Reino Unido 4 3%
por su asociacion con ambientes y Alemania .
culturas exoticas. Las confecciones 6%
tienen alto valor en los mercados.
AFRICA ASIA
y- ‘~F‘i * Marruecos . China * 3

e CoreadeSur ™ 10%

* Tunez * Taoipei Chino ® 8%

: ﬁ}." ¥’ « Mauricio
A ,‘1 &
o .

\-!ff?‘ﬂ

-

S



Cuero Curtido de Potenciales destinos por
Camélidos \lll Importaciones
| ¢

~

Potencialidades AMERICA

« Las importaciones a nivel mundial de
este producto son dinamicas.

« En el mundo de la moda, se han
reconocido el estilo y la elegancia de
los camélidos.

« Existen proyectos para desarrollar el
complejo camélidos. El mismo podria
verse aun mas potenciado con
inversion socia

e Meéxico
e (Canada
* Estados Unidos

Crecimiento

EUROPA 2011-2015 %

e |[talia T+ 21%
* Espana 4 104%




Automoviles

Potencialidades

Las importaciones a nivel mundial
de automoviles han crecido 2% en
entre 2011-2015

Atraer tecnologia de punta, que le
de wvalor agregado a las
exportaciones bolivianas.

Existe experiencia de ingenieros
bolivianos, trabajando en el disefio
de automoviles (Buses Puma
Katari).

Potenciales destinos por
Importaciones

AMERICA Crecimiento
oy 2011-2015
 EEUU * 7%
e Canada + 1%
* México * 7%
* Peru * 1%

¢ Reino Unido ® 5%

* Espafia T+ 5%
* Turquia + 1%
* Eslovaquia 4 4%
* Hungria + 1%

* Arabia Saudita W 9%
* Emiratos Arabes ™ 10%
* Vietnam * 20%
* CoreadelSur M 14%



Telefom'a Potenciales destinos por

Importaciones

AMERlCA Crecimiento
2011-2015
Potencialidades g %
. Las importaciones a nivel mundial ‘ * EEUU ™%
de telefonia han crecido 7% en g MEX]CO * 2%
entre 2011-2015 * Brasil T+ 2%

« Existe experiencia de la empresa * Argentina @ 1%

QUIPUS.

11%
5%
2%
2%

* Holanda
* Alemania
* Francia

* [talia

T L

« Hong Kong * 16%
* India * 1%
* Vietnam * 39%
e CoreadelSur ® 13%



COmputadoras Potenciales destinos por

Importaciones

- Crecimiento
L AMER_I C;A,‘, 2011120|15
Potencialidades ——— . i

« Las importaciones a nivel mundial *  México * 5%
de computadoras han mostrado * Colombia M 2%
mucho dinamismo en la economia * Perd * 3%
globalizada. * Nicaragua # 4%

« Existe experiencia de la empresa
QUIPUS.

2%
5%
5%
1%

* Alemania
* Polonia
* |rlanda
e Turquia

> 5 »

Hong Kong * %
India T 9%
Arabia Saudita ® 2%
Vietnam T 5%



PléStiCOS Potenciales destinos por
Importaciones

= Crecimiento
1ali AMER.IEQ» 2011-2015
Potencialidades —_—
« Las importaciones a nivel mundial e EEUU * 5%

* México T 5%
e Canada * 1%
*

e Colombia 3%

de plasticos han mostrado mucho
dinamismo.

« Una vez desarrollada la industria
petroquimica en Bolivia, se podra
avanzar para consolidarse como
exportador plastico.

* Holanda T 1%

* Espafia + %

* Rep. Checa + 1%

* Hungria + 1%
* India T+ 1%
e Tailandia T 1%
* Malasia T 1%

* Indonesia + 1%



Potenciales destinos por

Vidrio y manufacturas Importaciones

al Bt oo
Potencialidades 28
« Las importaciones a nivel mundial e EEUU * %
de vidrios y manufacturas han  Canad3d + 3%
mostrado mucho dinamismao. « México * 6%
- Existe planes orientados a * Brasil * 2%

desarrollar la industria del vidrio, lo
gque podria potenciarse con

inversion socia. _ _
¢ Reino Unido ™ 1%

e Turquia + %
* lIrlanda + 1%
*

* Finlandia 1%

« China T 1%
* Hong Kong T %
* India T ™%

Vietnam + 21%



Papel y cartdn

Potencialidades

« Las importaciones a nivel mundial
de papel y cartbn que han
mostrado gran dinamismo.

« Existen dos empresas publicas
orientadas al rubro PAPELBOL Y
CARTONBOL, que podrian ser
potenciadas con socios.

Potenciales destinos por

Importaciones

AMERICA

 EEUU
 (Canada
* México
* Peru

China

India

Vietham
Arabia Saudita

Crecimiento
2011-2015

* 2%
+ 1%
T 3%
T+ 2%

T+ 2%
T 2%

* 14%

+ 3%



Refrigeradores Potenciales destinos por

Importaciones

- Crecimiento
- AMEF}_I Cﬁé, 2011-2015
Potencialidades =i P

« EEUU * 6%
* Colombia T 1%
* CostaRica # 9%
 Guatemala M 5%

« Las importaciones a nivel mundial
de refrigeradores han crecido 2%
en entre 2011-2015

« Atraer tecnologia de punta, que le
de wvalor agregado a las
exportaciones bolivianas.

 Alemania T 2%

* Francia + 1%
* ReinoUnido 4 4%
* Italia + 1%
* China L I

Arabia Saudita ™ 2%
Emiratos Arabes ® 2%

India * 1%




Lavadoras Potenciales destinos por

Importaciones

- Crecimiento
. AMERICA 2011.2015
Potencialidades A : i

e Colombia * 1%
* Brasil

* Perd

e Argentina W 7%
« CostaRica ™ 1%

« Las importaciones a nivel mundial
de lavadoras han crecido 1% en
entre 2011-2015

« Atraer tecnologia de punta, que le
de wvalor agregado a las
exportaciones bolivianas.

3%
5%
7%
6%

* Reino Unido
* Francia

* |talia

* Espana

» Do

Arabia Saudita W 5%
Corea del Sur @ 25%

Filipinas 4 10%



Aglomerado Potenciales destinos por
de madera Importaciones

AMERICA Crecmient
Potencialidades i P
« Las importaciones a nivel mundial ‘ * EEUU 7%
de conglomerados de madera, * Canada T o%
muestran gran dinamismo, entre * Mexico o 39%
2011-2015 crecieron un 6%. * Colombia W 17%
« Existe experiencia de Bolivia como ¥
exportador del producto, con alta .
calidad y mano de obra calificada. EUROPA
e Polonia T 19%
* ltalia T 2%
* ReinoUnido @ 9%
* Espaia T+ 13%

Coreadel Sur ® 14%
e Japodn LY
Emiratos Arabes # 16%




Potenciales destinos por

Prendas de vestir Importaciones

- Crecimiento
.. AMERICAW 2011-2015
Potencialidades e
« Las importaciones a nivel mundial - * EEUU * 1%
de prendas de vestir, muestran * Ca,néjda T 1%
dinamismo, crecieron entre 2011- * MEX]CO T 8%
2015 un 2%. * Brasil * 7%
« Existe experiencia de Bolivia como
exportador del producto, con alta
calidad y mano de obra calificada.
* Espafa T+ 5%
L »+ Holanda %+ 3%
* Polonia
- T+ 8%
-

Corea del Sur * 10%
Emiratos Arabes ‘# 19%

China ‘.‘ 12%
Arabia Saudita MW 8%



BOLIVIA: Ejes de
Integracion y
Desarrollo IIRSA

Quito

Ecuador "
Guayaquil = /" / }ﬁ’* ~———m
Eje Amazonas ~
T
Eje Peru — Bolivia - Brasil _
Lima

Eje Capricornio

Eje Andino

Eje Hidrovia Parana - Paraguay

N ‘ .
| (L)

Eje Interoceanico Central

7V’ cCarreteras PDES 2016-2020
Dobles Vias PDES 2016-2020
Caminos Asfaltados

Carreteras de Integracién

SR

Corredor Ferroviario
Biocednico Central - CFBC



Bolivia potencialidades productivas e integracion al COSIPLAN — lIRSA
— UNASUR

[ PRODUCTIVE J

Carreteras PDES 2016-2020
Dobles Vias PDES 2016-2020

POTENTIAL

Corredor Ferroviario

Quipus Bioceanico Central - CFBC

SRR

Caminos Asfaltados

Linea Blanca

Vidrio

Productos ”
@/ Amazonicos (Fg -

Papel y Cartén

Automoéviles

o

<. "/ Aglomerado

Otros(amaranto, etc)

’ Chia



Tren Bioceanico Bolivia - China

‘-l'll..

aral de Pana

*

ma

Caracteristicas

CFBC

Longitud (Km) 3.750,0

- Bolivia 1.888,5

- Pera 340,5

- Brasil 1.521,0

Inversion (Millones $us) 7.500 - 10.000
Ejecuciéon (Afios) 5

40



Principales Rutas Bolivia - China
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Potencialidad de exportacion — Bolivia (Soya)

Santos
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Potencialidad de exportacion — Bolivia (Castana)
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Potencialidad de exportacion — Bolivia (Aceite

de castafa)

’:3-.3-'.*:.}'??’»
< 5o B

Santos
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Potencialidad de exportacion — Bolivia (Estevia)

anal de Panama

llo Santos
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Potencialidad de exportacion — Bolivia
(Cuero curtido)

Santos
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Potencialidad de exportacion — Bolivia

(Pelo fino y lana de camélidos)
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Canal de Panam3
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Potencialidad de exportacion — Bolivia
(Amaranto — Cafahua)

Canal de Panama
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Potencialidad de exportacion — Bolivia (Plastico)
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Potencialidad de exportacion — Bolivia (Chia)
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Potencialidad de exportacion — Bolivia

(Automoviles, Computadoras y Telefonia)
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Potencialidad de exportacion — Bolivia
(Linea Blanca)
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Potencialidad de exportacion — Bolivia
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Potencialidad de exportacion — Bolivia

(Textiles)
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FINANCIAMIENTO DE
CHINA HACIA
LATINOAMERICA




Financiamiento de China a Latinoameérica

Pais # de Créditos Monto ($us)
Venezuela 17 65 Billones
Brasil 8 21,8 Billones

Argentina 8 15,3 Billones

Ecuador 11 15,2 Billones

Trinidad y Tobago 2 2,6 Billones

Bolivia 6 1,6 Billones

Jamaica 9 1,5 Billones

I Mexico 1 1 Billones
Costa Rica 1 395 Millones
B3 Barbados 1 170 Millones

Guyana 1 130 Millones

Bahamas 2 99 Millones

_.@I Peru 1 50 Millones

Gallagher, Kevin P. and Margaret Myers (2015) "China-Latin America Finance Database," Washington: Inter-American Dialogue.
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Financiamiento de China a Latinoamerica

por sector

Energia

(27 créditos) Monto ($us)
Venezuela 41,5 Billones
Brasil 18,9 Billones
Ecuador 6,1 Billones
Argentina 2,7 Billones
Mexico 1 Billones
Bolivia 60 Millones
Total 70,2 Billones
Ecuador 9 Billones
Braazil 1,7 Billones
Venezuela 1,1 Billones
Bolivia 351 Millones
Jamaica 191 Millones
Argentina 60 Millones
Total 12,4 Billones

Otros tipos de préstamos incluyen los bonos del gobierno,
la financiacion del comercio, un préstamo de desarrollo de
pequefias y medianas empresas en Uruguay, el desarrollo
de satélites en Bolivia, los relacionados con la Venezuela
de China fondo de financiamiento colectivo, y la
construccion de viviendas en Venezuela.

Venezuela 20,6 Billones
Argentina 12,5 Billones
Trinidad y Tobago 2,6 Billones
Jamaica 1,3 Billones
Brasil 1,2 Billones
Bolivia 1,2 Billones
Costa Rica 395 Millones
Barbados 170 Millones
Guyana 130 Millones
Bahamas 99 Millones
Ecuador 80 Millones
Peru 50 Millones
Total 40,3 Billones
Venezuela 1,7 Billones
Total 1,7 Billones

Gallagher, Kevin P. and Margaret Myers (2015) "China-Latin America Finance Database," Washington: Inter-American Dialogue.
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Financiamiento de China a Latinoameérica
por acreedor
(2005-2015)

Ex Im Bank
Sus 24.1 Billones
19%

Banco de

Desarrollo de
China

$us 100.6 Billones

81%

s

Gallagher, Kevin P. and Margaret Myers (2015) "China-Latin America Finance Database," Washington: Inter-American Dialogue.
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Financiamiento de China a Latinoameérica
2005-2015
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EXTRANJERA
DIRECTA DE CHINA AL
MUNDO




Inversion Directa de China en el Exterior: 2013 - 2015
(En billones de Sus)

140 -
120 - Crec. 118
Crec. 103 15% 4 . )
100 - 90 14% ’/" Companlas Y palses receptores
i Jtag de ID de China
| 2013 | 2014 | 2015
60 - Numero de compafiias 5.090 - 6.532
40 NUmero de paises 156 : 155
Fuente: Ministerio de Comercio de China
20 -
0
2013 2014 2015

Fuente: Ministerio de Comercio de China

= Inversion Directa — ID en el extranjero de China alcanzé $us118 billones, con un
crecimiento de 15% respecto del 2014
» La ID de China en 2015 se distribuyo en 155 paises y 6.532 compafiias.

74



Distribucion de Inversion Directa de China: 2014

Norte América Europa
4% 8%

Africa
4%

Oceania
3%

América Latina
13%

WORLD
Fuente: RESOURCES
INSTITUTE
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Distribucion sectorial del Stock de Inversion Directa
de China - 2014

Resto; 10%

Almacenamiento,
transportey
correo; 6%

Servicios
empresariales y de
arrendamiento;
33%

Manufacturas:; 6%

Comercio
minoristay al po
mayor; 13%

Sector financiero;
18%

Mineria; 14%

WORLD
Fuente: RESOURCES . 76
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Fusiones y adquisiciones (F&A) de compaiias
chinas, por sector
TOP 10 SEGUN VALOR DE F&A

2010

Petréleo y Gas

Mineria

Automotores

Sector Financiero

Quimicos

Ss. Publicos y Energia

Computadoras y
Electrénicos

Transporte

Salud

Construccion

Fuente: KPMG - China

2014

Computadoras y
Electronicos

Mineria

Bienes Raices

Ss. Publicos y Energia

Agroindustriay
Alimentos

Petroleo y Gas

Sector Financiero

Seguros

Catering y Alojamiento

Automotores

Inversidn en nuevos
sectores, mas alla
de recursos naturales

Como: sectores de alta
tecnologia, agricultura,
alimentos, inmuebles
y Servicios
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Fusiones y adquisiciones (F&A) de compaiiias chinas,

por pais
TOP 10 SEGUN VALOR DE F&A

2010 2014
Brasil BEH— EEUU
B« Canada ].@. Perd
= Argentina \; Z Reino Unido
iz . EEUU Sl Australia
=< Australia H B Francia
= Israel H B talia
= Holanda \E Singapur
o — Suecia @ | Portugal
H B Guinea 4 Canada
%!%Chma Reino Unido ]_ Holanda

Cambio de inversioén
De: paises ricos en
recursos naturales

A: paises desarrollados
gue proveen acceso a
tecnologia, marcas
establecidas,
experiencia industrial y
redes de distribucion
masiva
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Principales sectores que atraen inversiones chinas:
TOP 10 - 2014

L=

EEUU

- Bienes raices

- Sector financiero . . ltalia

- Industrias de
alta tecnologia
- Petroleo

.ig%;. Perd

> L=
Z;\T

Reino
Unido

> L *
NN *
¥ *

Ml Australia

Francia

- Mineria E Singapur
- Energia

- Bienes raices

- Sector financiero Portugal

- Energia
(renovable y nuclear)

- Mineria l W l Canada

- Energia
- Salud

- Energia (nuclear)

-Inmobiliaria

e Holanda

- Hoteleria y catering
- Automotor

- Petréleo

- Eléctricas

- Sector Automovilistico
- Seguros

- Sector financiero&seguros
- Comercio minorista y al
por mayor
- Computadoras y electronicos
- Transporte&almaceniamiento

- Energia
- Sector financiero&seguros

- Mineria
- Petroleo y gas
- Energia

- Petréleo y quimicos

- Productos eléctricos

- Comercio minorista y al
por mayor

-Equipo de transporte 72



COMERCIO EXTERIOR
CHINA - MUNDO




EXPORTACIONES: CHINA- MUNDO

(En billones de Sus)

20.000 18.462 18.925

18.224

18.986 16%

18.000 16.329 0% 400 14%
16.000
11,7% 12, 3% 12%
14.000 . 11,1%
1 000 -10,4% 10%
10.000 8%
8.000 6%
6.000
. 4%
.000 898 209 282 .
2.000 %
0 0%

2011 2012 2013

® Mundo = China
Fuente: Trade Map

« China es el principal exportador mundial,

ascendieron a los $us2.282 billones.

2014 2015

Sus exportaciones en 2015

« La participacion de las exportaciones chinas con respecto a las mundiales,

en el afo 2015 fueron de 14%.
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IMPORTACIONES: CHINA- MUNDO
(En billones de Sus)

10,3% 10,3% 16.480
18.000 —— 10,2% 10%
16.000
14.000 10%
12.000 A 10%
10.000
8.000 10%
6.000 9,5% 9%
4.000
1 950 1 958 0
5 000 1 743 1 818 1 682 9%
0 9%
2011 2012 2013 2014 2015

® Mundo = China
Fuente: Trade Map

 China es el segundo principal importador mundial, sus importaciones en
2015 ascendieron a los $us1.682 billones.
« La participacion de las importaciones chinas con respecto a las mundiales,
en el afo 2015 fueron de 10,2%.
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EVOLUCION COMERCIO EXTERIOR: CHINA- MUNDO
(En billones de Sus)

Exportaciones Importaciones
Destino 2013 014 2015 Variacion 2014-2015 2013 04 2015 Variacion 2014-2015
Absoluta | (%) Absoluta | (%)

EEUU 369 397 411 14 34 153 160 151 9 58
Union Europea 339 3n 357 150 -39 220 243 209 34| -14,0
América Latina y Caribe 133 135 131 A 27 126 126 104 22| -11,7
Asia 1.135 1.189 1.147 42| -35(  1.090]  1.085 953 132 12,2
Africa 93 106 109 3 25 117 116 70 45 -39,
Resto 140 144 127 A7p 118 243 228 195 33 145
Total 2.209 2.342 2.282 60 -26f 1.950] 1958  1.682 276)  -14,1

Fuente: Trade Map

« El principal destino de exportaciones y origen de exportaciones de China,

es la region asiatica.

« En el ano 2015 se registroO una desaceleracion del comercio de China
respecto a lo registrado en 2014, las exportaciones cayeron en 2,6% y sus
Importaciones en 14,1%
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COMERCIO EXTERIOR
CHINA - UNION EUROPEA



SALDO COMERCIAL: CHINA- UNION EUROPEA
(En millones de Sus)

339.193 371.128 —
356.611
24%477
210,949 oo T T e e 2935325
147.286
119.244 127.650
2013 2014 2015
Saldo Comercial —+— Exportaciones --=--Importaciones

Fuente: Trade Map

« Entre 2013 y 2015 saldo comercial superavitario.
« En el 2015 China alcanz6 el mayor superavit comercial con la Union
Europea equivalente a $us147.286 millones.



CHINA: PRINCIPALES PRODUCTOS
DE EXPORTACION HACIA LA UNION EUROPEA - 2015

Maquinas
|éctricas
Rest e
23625/2 21,5%

Automoviles
2,1%

Manuf. de fund.
de hierro
2,.3%

Plasticos
2,6%

Quimicos
organicos
2,6%  Juguetes

2,9%

Calzado
3,1%

Fuente: Trade Map Instr. de optica prendas de punto Prendas de VestirMuet(:leS

3,3% 5.3% 5 7% 5,9%

Artefactos
mecanicos.
19,6%

En 2015 los principales productos de exportacion hacia la Unidon Europea fueron:
maquinas eléctricas (computadoras, impresoras) (21,5%), artefactos mecanicos
(teléfonos, receptores de television) (19,6%), muebles (5,9%), prendas de vestir
(5,7%) y prendas de punto (5,3%) 86



CHINA: PRINCIPALES PRODUCTOS
DE IMPORTACION DESDE LA UNION EUROPEA - 2015

Artefactos
mecanicos.
19,4%

Resto
25,0%

Manuf. de fund. de
hierro

1,6% P
Cobrey / Automoviles
manlzjfgguras 16,6%
,o/0
Quimicos orgénicos

2,3%

Plasticos

3, 7%

Navegacion aérea o o
espacial Productos Aparatos eléctricos

440, farmacéuticos Instr. de optica 11,5%
’ 6,0% 7,2%

Fuente: Trade Map

En 2015 entre los principales productos de importacion desde la Unién Europea
destacan los Artefactos mecanicos (griferia, transmisiones, bombas de aire)
(19,4%), Automoviles (16,6%), Aparatos eléctricos (circuitos integrados) (11,5%).
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COMERCIO EXTERIOR
CHINA - AMERICA LATINA Y
EL CARIBE




SALDO COMERCIAL: CHINA-AMERICA LATINA
(En millones de Sus)

133.232 135.094 131.495
126.376 126178 103.802
6.856 8.966 27.693
2013 2014 2015

Saldo Comercial ——Exportaciones --=--Importaciones

Fuente: Trade Map

« Entre 2013 y 2015 saldo comercial superavitario.
 En el 2015 se alcanzo el mayor superavit comercial entre China y América
Latina equivalente a $us27.693 millones.
89



CHINA: PRINCIPALES PRODUCTOS DE EXPORTACION
HACIA AMERICA LATINA - 2015

Aparatos eléctricos
19,2%

Resto

32, 7%

Artefactos
mecanicos
14,9%
Quimicos orgéanicos
3,1%
Fundicién de hierro Automoviles
3,1% 5,7%
Plasticos Instr. de dptica
3,2% 4,6%
Prendas de punto
3,3% Manuf. de fund. de Mob. Medicoqui.
hierro Prendas de vestir 3,4%
Fuente: Trade Map 3,4% 3,4%

En 2015 entre los principales productos exportados desde China a Ameérica Latina,
fueron: Aparatos eléctricos (telefonia, television) (19,2%), Artefactos
mecanicos(calentadores, transformadores) (14,9%), Automoviles (5,7%). 90



CHINA: PRINCIPALES PRODUCTOS DE IMPORTACION
DESDE AMERICA LATINA - 2015

AzUcar Resto
Frutas 1 394 11,5%
1,4% Escorias y
cenizas

26,2%

Automoviles
1,8%

Carne
1,9%

Pasta de

madera
4.1%

Aparatos
eléctricos
4,3%

Cobre y manuf.
10,3%

Soya

21,2%

Combustibles
minerales

Fuente: Trade Map 15,9%

En 2015 los principales productos de importacion desde América Latina fueron:
Escorias y cenizas (26,2%), Soya (21,2%), Combustibles minerales (15,9%) vy
Cobre y manufacturas (10,3%)
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COMERCIO EXTERIOR
CHINA - AFRICA




SALDO COMERCIAL: CHINA-AFRICA
(En millones de Sus)

117.454 115.659
BocommosomemTTTT TS - .
92.584 105850 ~--.__ 108.519
~~~~~~~ 70.469
h |
38.050
-24.870 | -9.809
2013 2014 2015
Saldo Comercial —+—Exportaciones --=--|mportaciones

Fuente: Trade Map

 Entre 2013 y 2014 saldo comercial deficitario.

« En el 2015 se alcanz6 un superavit comercial entre China y Africa

equivalente a $us38.050 millones.
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CHINA: PRINCIPALES PRODUCTOS DE EXPORTACION
HACIA AFRICA- 2015

Aparatos
eléctricos
15,7%

Artefactos

Resto mecanicos
42 5% 10,6%
Automoviles
5,5%
Manuf. de fund.
de hierro
4 9%
. Prendas de 0
Plasticos vestir
3,8%  prendas depunto Calzado Muebles = ¢
4.1% 41% H3% 7

Fuente: Trade Map

En 2015 entre los principales productos exportados desde China a Africa, fueron:
Aparatos eléctricos (telefonia, television) (15,7%), Artefactos mecanicos
(topadoras, tuberia) (10,6%), Automoviles (5,5%).
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CHINA: PRINCIPALES PRODUCTOS DE IMPORTACION
DESDE AFRICA- 2015

Fundicion de  Resto
hierro 8,6%

2,6%
Madera
2.8%
Cobrey Combustibles
manufaocturas minerales

4.9% 39,1%
Perlas finas

9,0%

Escorias y

cenizas
11,8%

Fuente: Trade Map

En 2015 los principales productos de importacion desde Africa fueron:
Combustibles minerales (39,1%), Materias no especificadas (21,3%), Escorias
y cenizas (11,8%) y Perlas finas (9%).
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CHINA - ASIA



SALDO COMERCIAL: CHINA-ASIA
(En millones de Sus)

1.134.952 1.189.072 1.147.296
e T S o
1.090.248 LO8E20% == = 952.824
194.472
44.703 103.779
2013 2014 2015
Saldo Comercial —e—EXportaciones --=--|mportaciones

Fuente: Trade Map

« Entre 2013 y 2015 saldo comercial superavitario.
« En el 2015 se alcanzé un superavit comercial entre China
equivalente a $us194.472 millones.

y Asia
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CHINA: PRINCIPALES PRODUCTOS DE EXPORTACION
A ASIA- 2015

Aparatos
eléctricos

32,0%
Resto

37,0%

Prendas de vestir

4

2,4%
° Muebles Artefactos
Plasticos 2 7% _ mecanicos
Fuente: Trade Map 2,6% P ' FundIICIOn o 13,9%
rendas de punto hierro  Instr. de Optica

2,8% 3,0% 3, 7%
En 2015 entre los principales productos exportados desde China a Asia, fueron:
Aparatos eléctricos (computadoras, impresoras) (32%), Artefactos mecanicos
(circuitos, transformadores) (13,9%) vy Inst. de 6ptica (3,7%).
98



CHINA: PRINCIPALES PRODUCTOS DE IMPORTACION
DESDE ASIA- 2015

Resto
19,0%

o Aparatos
Automoviles eléctricos
2,0% \ 39,9%
Quimicos ;
organicos
ol
Plasticos
5,2%
Instr. de
Optica

7,4%
Artefactos ustibles

mecanicos minerales
10,0% 12,5%

Fuente: Trade Map

En 2015 los principales productos de importacion desde Asia fueron: Aparatos
eléctricos (computadoras, impresoras) (39,9%), combustibles minerales
(12,5%), artefactos mecanicos (circuitos, transformadores) (10%) e

instrumentos de optica (7,4%).
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COMERCIO EXTERIOR
CHINA - EEUVU



SALDO COMERCIAL: CHINA-EEUU
(En millones de Sus)

369.064 357 105 410.805

237.264 260.261

215.669

2013 2014 2015

www Saldo Comercial —+—Exportaciones --=--|mportaciones

Fuente: Trade Map

« Entre 2013 y 2015 saldo comercial superavitario.
« En el 2015 se alcanz6é un superavit comercial entre China y EEUU
equivalente a $us260.261 millones.
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CHINA: PRINCIPALES PRODUCTOS DE EXPORTACION

HACIA EEUU- 2015 |

Manuf. de fund.

de hierro
2,6% 7
Automoéviles /
3,2%
Artefactos
Plasticos Calzado mecanicos
0, 0
3,4% 3.4% 20,6%
Prendas de Prendas

vestir ~ Juguetes punto  Muebles

0
3,7% 3.7% 4,3% 7.1%

Fuente: Trade Map

En 2015 entre los principales productos exportados desde China a EEUU, fueron:
Maquinas eléctricas (computadoras) (23,3%), Artefactos mecanicos (receptores de
sefial, calentadores) (20,6%) y muebles (7,1%).
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CHINA: PRINCIPALES PRODUCTOS DE IMPORTACION
DESDE EEUU- 2015

Maquinas
eléctricas
13,1%
Navegacion
Resgo aérea o
35,5% espacial
11,7%

Artefactos
mecanicos
10,5%

Plasticos o
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8,8%

Optica Soya
7,5% 8,6%

Fuente: Trade Map

En 2015 los principales productos de importacion desde EEUU fueron:
maquinas eléctricas (telefonia) (13,1%), navegacion aérea o espacial (11,7%),
artefactos mecanicos (griferia, turbinas) (10,5%), automoéviles (8,8%) y soya
(8,6%).

103



