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Grano

de Soya

Potencialidades

La demanda mundial crecié en los

ultimos anos en 10%.

Entre 2012 y 2014 Bolivia se situ6
los principales 10 paises

entre

exportadores a nivel mundial.
En 2012 y 2013 ademas de los
paises de la CAN se exportdo a
otros destinos en Asia y Europa.

Tiene usos diversos en produccion
de derivados (aceite, torta, harina).
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Potenciales destinos por
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AMERICA

EUROPA

Importaciones

* Meéxico

e Colombia
e (Canada

Alemania

* Espana

* Paises Bajos
* Rusia

* China

* Japon

e Taipei Chino
e Tailandia

*

t*

*
%+ 33%

Crecimiento
2011-2015 %

%+ 13%

e Estados Unidos # 36%

T 22%
+ 3%

4%
3%
3%

* 12%
T 3%
T 3%
T 1%



Quinua

Potencialidades

- Entre 2012 y 2015, las
importaciones de quinua crecieron
en 222%

 Bolivia, es el segundo principal
exportador de este producto.

 La quinua es reconocida
mundialmente por sus virtudes
nutricionales.

(1) Crecimiento de series en valor

Potenciales destinos por
Importaciones

AMERICA

e (Canada
 Brasil

* Francia
 Alemania

e Paises Bajos
* Reino Unido
* |talia

* Japon
* Israel
* Hong Kong

Crecimiento (1)
2012-2015 %

e Estados Unidos ‘B 174%

% 116%
T+ 2%

T+ 115%
% 2.193%
4 162%
%  456%
% 556%
% 660%
T 9%
¥ 15.010%



Amaranto -
Canahua G/

Potencialidades %/

« Las importaciones a nivel mundial
de automoviles han crecido 28% en
entre 2011-2015

« Bolivia tiene la ventaja de contar
con estos alimentos en su
territorio.

« Ambos alimentos tienen grandes
bondades alimenticias.
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Potenciales destinos por
Importaciones

AMERICA

e

g o

Crecimiento
2011-2015 %

Estados Unidos ® 31%

Canada + 32%
Brasil + 18%
México 1+ 132%

Alemania ™ 41%
Paises Bajosf 3%

Espafia T 74%
Italia T+ %
Francia * 24%

* Qatar W 841%
e |srael



Tarwi

Potencialidades

« El tarwi posee un importante valor
proteinico, por sus altos contenidos
de grasa, hierro, calcio y fosforo.

* Su consumo es recomendado para
ninos en etapa de crecimiento,
mujeres embarazadas y en la
lactancia.

« Bolivia tiene la ventaja de contar
con este alimento en su territorio.

Potenciales destinos por
Importaciones

AMERICA

Crecimiento
2011-2015 %

e Perd T %

* Ecuador

* Republica
Dominicana

Reino Unido * 2%
ltalia *+ 3%

Espafia + 4%

India 2%

China T 4%
Arabia Saudita ® 19%
Indonesia T 20%



h \WA Potenciales destinos por
| & importaciones

recimien
|CA Crecimiento
y’

A MER 2011-2015

Ll Estados Unidos # 9%
B e Guatemala + 48%
* Perd T+ 200%
e Chile T+ 1%

Chia

Potencialidades

 La demanda mundial ha crecido en
los ultimos 5 afios en 11%

 El mundo tiende hacia una
nutricibon sana para corregir
disfunciones de salud, como Ila
obesidad, diabetes, etc, teniendo la

chia aplicaciones para estos «  Alemania 4+ 14%

aspectos. | | e Holanda T %

« La qlemanda |nlternaC|.onaI por la . Espafia * 8%

se[nllla ha cremdp ublcand.o a la e ReinoUnido ® 7%

chla con un precio excepcional a e Austria T+ 3%
nivel mundial.

AFRICA S ASIA

Ghana T+ % * India T+  16%

‘ \, Marruecos 44 * Turquia T 310%

Etiopia &+ 225% e China T 31%




Aceite de
Chia

Potencialidades

La demanda mundial ha crecido en
los dltimos 5 afos en 4%

Entre sus beneficios destaca su
accion antiinflamatoria, muy
recomendable para la artritis y para
regular la presion sanguinea.

Es la mayor fuente de vegetal de
Omega 3, 6 y 9. Constituye una
opcion saludable y natural que en
los Ultimos afios ha adquirido una
gran relevancia a nivel médico y
culinario.

AFR|CA Crecimiento
2011-2015

r“ Camerun % 5%

ﬁ#’. Su.défrica * %
Egipto % 52%
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Potenciales destinos por

Importaciones
AMERICA

Crecimiento

2011-2015
Estados Unidos # 18%
Canada T+ 13%
Uruguay T+ 5%
México T+ 6%
Brasil T+ 3%
Francia ) 4%
Suecia T 20%
Reino Unido #  14%
Bélgica +  31%
Japon *  10%
Malasia *  15%
Emiratos Arabes % 449
China t* 9%



Pasta de Cacao

Potencialidades

Las importaciones a nivel mundial
de automoviles han crecido 3% en
entre 2011-2015

El producto puede ser producido de
manera organica, dandole un valor
agregado

Existe experiencias exitosas de
exportaciones bolivianas del
producto, el mismo es reconocido
por su sabor y textura

Potenciales destinos por

AMERICA

Importaciones

 Canada
* Brasil
* Chile
* México

* Paises Bajos
e Bélgica

* Polonia

* Espana

* |talia

* Malasia
e Turquia
* Singapur
e Japon

Crecimiento
2011-2015 %

* 3%
+ 12%
T+ 1%
T+ 39%

1%
8%
10%
9%
10%

99 D »

T 29%
T 13%
T 7%

P+ %
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A MEB 2011-2015

Chocolate

Potencialidades
Estados Unidos # 0%

* (Canada t 6%
« La demanda mundial ha crecido en e Brasil * 2%
los ultimos 5 afios en 3% * Chile T ™%
« EI Ceibo exporta el 97% de e Colombia @ 7%
derivados de cacao a diferentes
plazas de destino. .
e Di ' EUROPA
Dlver3|d§§i de productos de . Alemania + 4%
exportacion manteca de cacao, P Reino Unido H 7%
licor de cacao, cascara utilizada e Erancia * 2%
para producir té y chocolates finos. Holanda * 10%
Bélgica * &%
Polonia T 1%
AFRICA Crecimiento
2011-2015
Sudafrica # 10% e Japodn T 2%
Lil?ia + 8% * ArabiaSaudita A 11%
Egipto + 23% * China T 2%

Marruecos g 2% * Hong Kong T+ %

e Emiratos Arabes # 16%




Asa|' Potenciales destinos por

J\l/ Importaciones
(tél 7 AM ERlCA Crecimiento

2011-2015 %

Potencialidades

« El asai es considerado prodigioso * Estados Unidos  14%

por sus  propiedades  que * Canada * 10%
dificilmente son igualadas por otros * Jamaica * 10%
productos naturales.
» El asai es considerado como una
“super fruta” porque contiene R
grandes cantidades de vitamina C, EUROPA . _ .
calcio, hierro, acidos aspartico y . ;;aiggznido L] 3/2
glutamico y 16 aminoacidos. . Buloaria * 20%
 Bolivia tiene la ventaja de contar . ItaI?a * 191%
con este alimento en su territorio. . Irlanda * 1%
T+ 137%
Corea * 6%
Japon * 16%

Qatar T 2%




Castafa del
Brasil

Potencialidades

Alto contenido nutricional, con 450
gr. se cubre el requerimiento diario
del cuerpo humano (calorias,
minerales y vitaminas.

Ademas de alimento, se usa como
aceite de consumo y aceite para
uso industrial.

Castafia del Brasil solo se
encuentra en bosques amazonicos
de Bolivia, Brasil y Peru.

AFR|CA Crecimiento
2011-2015

Sudafrica ® 3%
Egipto

rAM ERICA

EUROPA

EEUU
Canada
Colombia
Argentina
México

Alemania
Reino Unido
Holanda
Italia

Francia

Qatar

Hong Kong
Singapur
Corea del Sur

\.l” Potenciales destinos por
Importaciones

Crecimiento
2011-2015
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7%
26%
5%
2%
18%

13%
5%
10%
10%
20%

25%
37%
62%
109%



Aceite de
Castana

Potencialidades

« Aceite rico en grasas no saturadas,

* (ue tienen tendencia a reducir el
nivel de colesterol en la sangre.

« Es utilizado de manera tradicional

para el consumo y el alumbrado

En forma industrial en la

elaboracion de cosméticos vy

jabones finos.

AFRICA Crecimiento
2011-2015

f’a‘;ﬁﬁ « Uganda * %

| %ﬁ"n‘c’ * Etiopia * >19%
N éy"‘a’ * Malawi + 103%

* Burgina Fasog 1069
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Potenciales destinos por
Importaciones
AMERICA

Crecimiento

2011-2015
2 ’ «  Meéxico T 2%
‘ * Colombia 4 116%

e Costa Rica T+ 37%
* \enezuela T 2%

£ ° Alemania T+ 5%
' « Holanda * 2%
* Espaia &+ 13%
* India T 8%
* Filipinas T 6s%
«  Kuawait T 14%



Estevia Potenciales destinos por
J\l/ Importaciones

Crecimiento
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Potencialidades

s n " e Canadj * 21%
l(te ? potetncw} 0 comod rna . Brasil &+ 26%
alternativa natural, para endulzar . México 2+ 20%

alimentos.

» El producto puede ser producido de
manera organica, dandole un valor
agregado y diferenciandolo de los

otros proveedores de estevia.
* Alemania T 3%

* Espana * 4%

* Polonia 4 18%
 China * 12%
* Japdn * %

Arabia Saudita ™ 2%



Cuero
Curtido

; \w Potenciales destinos por

S ; importaciones
: - '/AMERICA Crecimiento

2011-2015

Potencialidades

Ll México T %
o _ _ } * Estados Unidos #+ 16%
Si bien el valor de importaciones ha « Guatemala * 2%
caido los ultimos afos, entre 2011-
2015 el volumen importado
aumento en 2%.
Sector importante en generacion
de empleo.
Amplios usos en sector * Italia T 2%
manufacturero: marroquineria, * Austria * %
talabarteria, tapizado y * Espafia * 0%
confecciones de prendas de vestir; * Hungria T+ 21%
fabricacion de calzado
AFRICA
%‘ﬁ Sudafrica . Ching *  10%
S ‘ay * Marruecos o + 10
ol ey * Egipto VlgtnarT\
§ * Tailandia T 4%
’ ’ : * India ' 9%




otenciales destinos por
Importaciones

Pelo finoy lana
de camélidos

Crecimiento
2011-2015
Potencialidades Estados Unidos
Ecuador + 1%
« Entre 2011-2015 el volumen importado Argentina ™
a nivel mundial crecio en 1%.
 Producto con mucha identidad de la
zona andina de Bolivia, Peru, Ecuador,
Argentina y Chile.
 Fibras extremadamente valiosas por italia * 1%
sus caracteristicas textiles, escasez y Reino Unido 4 3%
por su asociacion con ambientes y Alemania .
culturas exoticas. Las confecciones 6%
tienen alto valor en los mercados.
AFRICA ASIA
y- ‘~F‘i * Marruecos . China * 3

e CoreadeSur ™ 10%

* Tunez * Taoipei Chino ® 8%
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Cuero Curtido de Potenciales destinos por
Camélidos \lll Importaciones
| ¢

~

Potencialidades AMERICA

« Las importaciones a nivel mundial de
este producto son dinamicas.

« En el mundo de la moda, se han
reconocido el estilo y la elegancia de
los camélidos.

« Existen proyectos para desarrollar el
complejo camélidos. El mismo podria
verse aun mas potenciado con
inversion socia

e Meéxico
e (Canada
* Estados Unidos

Crecimiento

EUROPA 2011-2015 %

e |[talia T+ 21%
* Espana 4 104%




Automoviles

Potencialidades

Las importaciones a nivel mundial
de automoviles han crecido 2% en
entre 2011-2015

Atraer tecnologia de punta, que le
de wvalor agregado a las
exportaciones bolivianas.

Existe experiencia de ingenieros
bolivianos, trabajando en el disefio
de automoviles (Buses Puma
Katari).

Potenciales destinos por
Importaciones

AMERICA Crecimiento
oy 2011-2015
 EEUU * 7%
e Canada + 1%
* México * 7%
* Peru * 1%

¢ Reino Unido ® 5%

* Espafia T+ 5%
* Turquia + 1%
* Eslovaquia 4 4%
* Hungria + 1%

* Arabia Saudita W 9%
* Emiratos Arabes ™ 10%
* Vietnam * 20%
* CoreadelSur M 14%



Telefom'a Potenciales destinos por

Importaciones

AMERlCA Crecimiento
2011-2015
Potencialidades g %
. Las importaciones a nivel mundial ‘ * EEUU ™%
de telefonia han crecido 7% en g MEX]CO * 2%
entre 2011-2015 * Brasil T+ 2%

« Existe experiencia de la empresa * Argentina @ 1%

QUIPUS.

11%
5%
2%
2%

* Holanda
* Alemania
* Francia

* [talia

T L

« Hong Kong * 16%
* India * 1%
* Vietnam * 39%
e CoreadelSur ® 13%



COmputadoras Potenciales destinos por

Importaciones

- Crecimiento
L AMER_I C;A,‘, 2011120|15
Potencialidades ——— . i

« Las importaciones a nivel mundial *  México * 5%
de computadoras han mostrado * Colombia M 2%
mucho dinamismo en la economia * Perd * 3%
globalizada. * Nicaragua # 4%

« Existe experiencia de la empresa
QUIPUS.

2%
5%
5%
1%

* Alemania
* Polonia
* |rlanda
e Turquia

> 5 »

Hong Kong * %
India T 9%
Arabia Saudita ® 2%
Vietnam T 5%



PléStiCOS Potenciales destinos por
Importaciones

= Crecimiento
1ali AMER.IEQ» 2011-2015
Potencialidades —_—
« Las importaciones a nivel mundial e EEUU * 5%

* México T 5%
e Canada * 1%
*

e Colombia 3%

de plasticos han mostrado mucho
dinamismo.

« Una vez desarrollada la industria
petroquimica en Bolivia, se podra
avanzar para consolidarse como
exportador plastico.

* Holanda T 1%

* Espafia + %

* Rep. Checa + 1%

* Hungria + 1%
* India T+ 1%
e Tailandia T 1%
* Malasia T 1%

* Indonesia + 1%



Potenciales destinos por

Vidrio y manufacturas Importaciones

al Bt oo
Potencialidades 28
« Las importaciones a nivel mundial e EEUU * %
de vidrios y manufacturas han  Canad3d + 3%
mostrado mucho dinamismao. « México * 6%
- Existe planes orientados a * Brasil * 2%

desarrollar la industria del vidrio, lo
gque podria potenciarse con

inversion socia. _ _
¢ Reino Unido ™ 1%

e Turquia + %
* lIrlanda + 1%
*

* Finlandia 1%

« China T 1%
* Hong Kong T %
* India T ™%

Vietnam + 21%



Papel y cartdn

Potencialidades

« Las importaciones a nivel mundial
de papel y cartbn que han
mostrado gran dinamismo.

« Existen dos empresas publicas
orientadas al rubro PAPELBOL Y
CARTONBOL, que podrian ser
potenciadas con socios.

Potenciales destinos por

Importaciones

AMERICA

 EEUU
 (Canada
* México
* Peru

China

India

Vietham
Arabia Saudita

Crecimiento
2011-2015

* 2%
+ 1%
T 3%
T+ 2%

T+ 2%
T 2%

* 14%

+ 3%



